GUESS JEANS

GUESS JEANS x HYSTERIC GLAMOUR: Kalifornijskie klasyki w interpretacji rodem z Tokio

GUESS JEANS oraz Chief New Business Development Officer, Nicolai Marciano, ogtaszajg nowa,
dynamiczng wspotprace z markg HYSTERIC GLAMOUR. Stanowi ona wyrazisty dialog pomiedzy
dwoma wplywowymi sitami w Swiecie globalnego denimu, kultury miodziezowej
i designu. Partnerstwo tgczy $rodowiska kreatywne Kalifornii i Tokio, oddajgc wspodlng energie,
zakorzeniong w indywidualizmie, buncie i odwaznym jezyku wizualnym.

GUESS JEANS prezentuje kampanie na sezon Wiosna 2026 — filmowg opowies¢ o nostalgii
i ekspresji. Czerpigc z dziedzictwa obu marek, znanych z wyrazistej estetyki
i buntowniczego ducha, wspotpraca interpretuje archiwalne inspiracje we wspétczesny sposaéb,
angazujgc tworcow ptynnie poruszajgcych sie pomiedzy obiema kulturami.

Kampania przenosi nas do klimatycznego motelu w Los Angeles. Zdjecia zrealizowano
w  trzech  sceneriach - w pokoju, na specjalnie  wybudowanym  planie
oraz w zewnetrznej czesci budynku, skgpanej w Swietle zachodzgcego stonca. Efektem jest Swiat
peten kontrastow — zabawny, a jednoczesnie prowokacyjny, sentymentalny, lecz nowoczesny,
w ktorym przenikajg sie surfing, skateboarding, muzyka i kultura undergroundowa.

Kolekcja Wiosna 2026 czerpie z kalifornijskiej kultury skateboardowej i surferskiej, tgczac klasyczne
sylwetki GUESS JEANS z zuchwatym, graficznym jezykiem HYSTERIC GLAMOUR. Archiwalne
motywy GUESS z Zachodniego Wybrzeza tgczg sie z kultowymi symbolami HYSTERIC, tworzac
warstwowe, kolazowe kompozycje. Metki naszyte na ubraniach przypominajg archiwalne naklejki,
nadajgc kolekcji rzemieslniczego charakteru. Ttoczony i laserowo obrabiany denim zestawiono
z teksturowanymi tkaninami w paski w stylu retro, inspirowanymi Venice Beach.

,GUESS JEANS ija pochodzimy z tej samej epoki. W tej wspotpracy reinterpretowatem nostalgie, jakg
czutem wobec GUESS JEANS, przez pryzmat HYSTERIC GLAMOUR. Mam nadzieje, ze nastepne
pokolenie bedzie czerpac radosc ze stylizowaniatych elementow na wiasny sposob”- mowi Nobuhiko
Kitamura, HYSTERIC GLAMOUR.

Zatozona w 1984 roku przez wizjonerskiego projektanta Nobuhiko Kitamure marka HYSTERIC
GLAMOUR, stata sie jedng z kluczowych sit kontrkulturowych ksztattujgcych ruch Harajuku. Powstata
pod wptywem rosngcej obecnosci kultury amerykanskiej w Japonii, tagczyta rock, pop-arti vintage'owg
estetyke USA w buntowniczym stylu, ktéry odrzucat konserwatywng mode. Dzieki subwersyjnym
grafikom, surowej energii i bezkompromisowemu podejsciu, marka przetamywata granice miedzy
japonska kulturg uliczng a Zachodem, torujgc droge kolejnym pokoleniom projektantéw i tworcow
streetwearu.

W latach 90.i2000. marka zdobyta status kultowej wsrod muzykéw, artystéw i Srodowisk kreatywnych,
wspotpracujgc m.in. z Sonic Youth, rozszerzajgc dziatalnos¢ o swiat sztuki i realizujgc wspdine
projekty z Andy Warhol Foundation. Poézniejsze wspoéiprace z Supreme potaczyly jej
undergroundowego ducha z nowym pokoleniem odbiorcow, przy zachowaniu niezaleznej tozsamosci.
Dzis HYSTERIC GLAMOUR pozostaje niszowag, lecz wptywowg markg, ceniong przez kolekcjoneréw
i znawcow kultury na catym $wiecie.



» 1a wspotpraca to naturalna synergia dwoch marek, ktére zawsze celebrowaty indywidualizm, kulture
miodziezowg i odwazng ekspresje. Potgczenie $wiatéw wizualnych GUESS JEANS i Hysteric
Glamour pozwala nam odda¢ hofd dziedzictwu, tworzgc jednoczes$nie co$ nowego, $wiezego
i nieoczywistego dla kolejnego pokolenia.” — mowi Nicolai Marciano, GUESS JEANS.

Po globalnym rebrandingu GUESS JEANS, Nicolai Marciano zainicjowat szereg miedzynarodowych
dziatan, otwar¢ flagowych sklepdéw i partnerstw kulturowych, pozycjonujgcych marke na styku mody,
sztuki i muzyki. Wspodtpraca na sezon Wiosna 2026 stanowi kolejny krok w umacnianiu
zaangazowania GUESS JEANS w promowanie kreatywnych gtoséw i budowanie miedzykulturowego
dialogu.

Od momentu otwarcia flagowego sklepu w Tokio GUESS JEANS konsekwentnie rozwija wspotprace
z lokalnymi spotecznosciami, markami i twércami, dostrzegajgc znaczenie oraz globalny wptyw rynku
japonskiego. To dtugofalowe podejscie odzwierciedla szerszg wizje tgczenia lokalnej energii
z globalng publicznoscia.

Kampania Wiosna 2026 to kolejny etap ewolucji GUESS JEANS, taczacy ducha Kalifornii
z kontrkulturowg perspektywg Tokio, reprezentowang przez HYSTERIC GLAMOUR. Partnerstwo
zapowiada nowg ere kreatywnej wymiany, opowiesci kulturowej i globalnej ekspresji mtodego
pokolenia, podkreslajgc znaczenie Japonii w rozwijajgcej sie miedzynarodowej narracji marki.

Kolekcja GUESS JEANS x Hysteric Glamour Wiosna 2026 bedzie dostepna we flagowych sklepach
markiw Los Angeles (8700 Melrose Ave), Tokio (4-26-14 Jingumae, Shibuya-ku) oraz Berlinie, a takze

u wybranych sprzedawcow detalicznych na catym $wiecie i na globalnych kanatach e-commerce
marki.
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