GUESS POWRACA NA PUSTYNIE Z PIATA EDYCJA SWOJEGO KULTUROWEGO
WYDARZENIA, WYZNACZAJAC NOWA ERE ROZWOJU MARKI

Kwiecien 2026 r. — Marka GUESS triumfalnie powrdcita na pustynie Coachellijuz po raz pigty
z rzedu, ponownie organizujgc najbardziej wyczekiwane, prywatne wydarzenie weekendu:
GUESS Desert Compound — fgczgce mode, muzyke, sztuke i spotecznosé.

Tworzac wielodniowg przestrzen na wydarzenie o takiej skali, GUESS konsekwentnie
redefiniuje role mody w kulturze, przechodzgc od marketingu opartego na kampaniach, do
budowania swiata marki, zakorzenionego w doswiadczeniu i spotecznosci.

Kompleks zlokalizowany na terenie prywatnej, luksusowej posiadtosci w Indio w Kalifornii,
goscit starannie wyselekcjonowang grupe globalnych trendsetteréw, artystéw oraz
wieloletnich wspétpracownikow marki. Wsrdod rezydentéw edycji 2026 znalezlisie powracajgcy
uczestnicy: Teyana Taylor, Quenlin Blackwell, ASAP Nast, Evan Mock, Karrueche Tran oraz
Bretman Rock, a takze nowi rezydenci: Amelia Gray Hamlin, Delilah Belle Hamlin oraz True
Whitaker.

Po pieciu latach dziatalnosci GUESS Compound jest czyms$ wiecej niz flagowg aktywacjg marki.
To katalizator jej szerszej ewolucji. Tegoroczne pustynne doswiadczenie wpisuje sie
w strategiczne decyzje biznesowe, ksztattujgce przyszto$é GUESS, obejmujgce takze przejecie
nowojorskiej markirag & bone w 2024 roku oraz partnerstwo z Authentic Brands Group (ABG)
w 2026 roku. Razem, te inicjatywy zapowiadajg szerszg transformacje: GUESS nie tylko
uczestniczy w kulturze, ale takze aktywnie jg wspottworzy.

W centrum tej transformacji stoi Nicolai Marciano, Chief Business Development Officer,
ktorego wizja wyprowadza marke poza produkt, w strone narracji opartej na doswiadczeniu.
Pod jego kierownictwem GUESS stworzyt ekosystem kulturowy, ktéry taczy estetyke,
spoteczno$¢ i handel, pozycjonujac marke jako autorytet w dziedzinie nowoczesnego
lifestyle’u.

,10, co piec lat temu zaczefo sie jako strategiczna idea zgromadzenia naszej spotecznosci na
pustyni, przerodzito sie w Zywy wyraz tozsamosci naszej marki. Kazdego roku stawiamy sobie
wyzwanie zbudowania Swiata, ktory jest osobisty, immersyjny i nieoczywisty. Powrdt po raz
pigty to nie tylko wazny kamier milowy, lecz takze odzwierciedlenie globalnej wspdlnoty, ktora
nadal rozwija sie razem z nami i wspdftworzy to, czym jest dzis GUESS”.



- Nicolai Marciano, Chief New Business Development Officer of Guess?, LLC.

W 2026 roku uznany japonski artysta graficzny VERDY powrdcit, aby na nowo zinterpretowad
wizualny s$wiat GUESS, poglebiajgc swojg kreatywng wspdtprace z marka. Jego
charakterystyczna estetyka przeksztatcita caty kompleks, od reinterpretacji kultowego tréjkata
GUESS po ekskluzywny merchandising z postacia Visty, dostepny wytgcznie dla gosci obecnych
na miejscu.

,Swietnie sie bawitem, przenoszqc Vick i Visty na pustynie. GUESS Compound to najlepsze

doswiadczenie.”
— VERDY

Przez caty weekend GUESS Compound oferowat gosciom ekskluzywny dostep do prywatnych
udogodnien, wydarzen, premierowego merchandisingu orazdoswiadczen wellness. Rezydenci
edycji 2026 zostali powitani w czwartek, 9 kwietnia, kameralng kolacjg, przygotowang przez

Shoku, prywatny koncept kulinarny z Los Angeles, serwujgcy kuchnie japonsko-fusion.

Codzienny program wellness zostat zaprojektowany z myslag o regeneracji uczestnikow,
zapewniajacim dostep do Camden Café powered by La La Land, gdzie na zyczenie serwowano
kawe i napoje matcha. Oferta wellness dodatkowo podnosita poziom relaksu i regeneracji,
obejmujac terapie dozylne, zastrzyki witaminy B12, cold plunge, saune, terapie $wiattem
czerwonym oraz masaze, umozliwiajgc uczestnikom codzienny relaks przed kultowymi
imprezami GUESS.

W pigtek, 10 kwietnia, zgodnie z tradycjg zorganizowano kameralne, nocne wydarzenie dla
najbardziej wptywowych postaci swiata muzyki. Kaytranada, Rodaidh McDonald, D33Ji Sophie
Gray pojawili sie na imprezie, staneli za konsoletg i nadali ton catemu weekendowi.
Renomowany fotograf Myles Hendrick uwiecznit przebieg wieczoru, oferujac rzadki wglad
w jedna z najbardziej ekskluzywnych imprez weekendu.

W niedziele, 12 kwietnia 2026 r., GUESS i SP5DER zakonczyli weekend ekskluzywng, prywatng
impreza w pustynnym kompleksie marki. Energetyczne sety DJ-skie oraz spontaniczne wystepy
DJ Cash, D33J, Sophie Gray, Rio, Westside Ty i Ceej utrzymywaty atmosfere do wczesnych
godzin porannych. Wsréd gwiazd, ktdre pojawity sie na wydarzeniu, znalezli sie m.in. Travis
Scott oraz Ty Dolla Sign.

Wsrdd licznych gwiazd, obecnych na pigtkowych i niedzielnych wydarzeniach GUESS, znalezli
sie takze Leonardo DiCaprio, Teyana Taylor, Amelia Gray Hamlin, Anya Taylor-Joy, Jennie,
Damson Idris, Quenlin Blackwell, Cara Delevingne, Emma Roberts, Evan Mock, ASAP Nast,
Tyga, Fai Khadra, Lauren Harrier, Lila Moss, Matt Bellamy, Winnie Harlow, Paris Hilton, Mike
Will Made-It, Alix Earle, Emma Chamberlain, Guram Gvasalia, Finneas O’Connell, Claudia
Sulewski, Anyma, Landon Barker, Evan Ross, Jake Shane, True Whitaker oraz Bretman Rock.

Goscie bawili sie do péinych godzin nocnych, delektujgc sie koktajlami na bazie PATRON
Tequila, serwowanymi w limitowanych, inspirowanych pustynng estetyka kolekcjonerskich



kubkach, oraz wznoszgc toasty Hennessy Espresso Martini z ekskluzywnymi, jadalnymi
nadrukami selfie na kazdym drinku. Uczestnicy mogli odswiezy¢ sie dzieki nowym napojom od
SONIC Refreshers oraz przekgskom, serwowanym z food trucka SONIC, zaparkowanego przed
wejsciem do strefy.

GUESS Compound w ciggu ostatnich pieciu edycji tworzyt stynne imprezy z udziatem
gwiazdorskiej listy gosci, w tym nazwiska takie jak: Timothée Chalamet, Gabriette, Julia Fox,
Robert Pattinson oraz Leonardo DiCaprio, umacniajgc swojg pozycje jako waznej instytugji
kulturowej.

Pod koniec weekendu GUESS ponownie znajduje sie w centrum swojej transformadji,
pokazujac, jak marki mogg autentycznie, na nowo angazowac sie w kulture. Po pieciu latach
GUESS nadal ksztattuje swoje dziedzictwo i wyznacza kierunek nie tylko wydarzeniom na
pustyni, lecz takze catemu obszarowi marketingu marek i budowania spotecznosci.

Odkryj swiat GUESS i kupuj globalne kolekcje na GUESS.com

REZYDENCI GUESS JEANS DESERT COMPOUND 2026:

ASAP Nast, Alejandro Zwartendijk, Alex Moss, Alisha Marie, Amelia Gray Hamlin, Andrei Gillot,
Bene Schulz, Bretman Rock, Brooke Blewitt, Darianka Sanchez, Delilah Belle Hamlin, Denzel
Dion, Ella Marciano, Evan Mock, Gaia Clerici, Gabriela Moura, Garrett Stevenson, Hailey Sani,
Haley Kalil, Jess Qualter, Josh Richards, Jordan Payton, Julien Brown, Juultje Tieleman,
Karrueche Tran, Kogure Tomohiro, Kunichi, Kyan Kusunoki, Moloney, Larray, Lee Spielman, Lola
Moreno, Luca D’Orso, Luis Freitage, Mez, Minsik Kwon, Nil Sani, Nicolai Marciano, Paulo Calle,
Quenlin Blackwell, Rachael Kirkconnell, Remi Bader, Remi Parsons, Reo, Samuel Tarini, Sabrina
Agaire, Shay Sullivan, Shin Yazawa, Sofia Moreno, Teyana Taylor, Tori Wade, True Whitaker, Uwa
Kitadera

Zdjecia: pobierz


https://we.tl/t-UVAr5szCSHDtUvyF

O Guess?, Inc.

Guess?, Inc. projektuje, produkuje, dystrybuuje i licencjonuje kolekcje odziezy lifestyle, obejmujgce nowoczesng
odziez, denim, torebki, zegarki, okulary przeciwstoneczne, obuwie i inne produkty konsumenckie. Produkty
Guess? sg dostepne zaréwno w salonach firmowych marki, jak i w renomowanych domach towarowych oraz
sklepach multibrandowych na catym swiecie. 2 kwietnia 2024 roku spétka przejeta wszystkie aktywa operacyjne
oraz 50% udziatéw w prawach wtasnosci intelektualnej nowojorskiej marki modowej rag & bone — lidera
amerykanskiej sceny modowej, obecnego w Stanach Zjednoczonych i Wielkiej Brytanii oraz w sprzedazy w
butikach premium, domach towarowych i kanatach e-commerce na catym swiecie. Na dzien 1 listopada 2025 r.
GUESS prowadzito bezposrednio 1 058 sklepéw detalicznych w Europie, obu Amerykach i Azji, a partnerzy i
dystrybutorzy firmy zarzgdzali dodatkowymi 507 sklepami na Swiecie. £tgcznie marka GUESS dziata w okoto 100
krajach na catym $wiecie. Wiecej informacji na stronie: www.guess.com.

O SONIC

SONIC, lider w obszarze innowacji w segmencie napojow i gastronomii, zostat zatozony w 1953 roku i obecnie
prowadzi ponad 3 400 restauracji w 47 stanach USA. SONIC nalezy do grupy restauracyjnej Inspire Brands. Wiecej
informacji na stronach: SONICDriveln.com oraz InspireBrands.com

O PATRON Tequila

Od recznego zbioru najwyzszej jakosci 100% agawy Weber Blue, poprzez tradycyjny proces destylacji, az po
indywidualne etykietowanie, numerowanie i kontrole kazdej butelki — PATRON Tequila powstaje z najwyzsza
precyzja i dbatoscig o detale. Cho¢ PATRON stat sie jedng z najbardziej rozpoznawalnych i cenionych luksusowych
marek alkoholi na $wiecie, nadal jest produkowany wyfacznie w regionie Highlands w Jalisco w Meksyku,
w niewielkich partiach i z niezmiennym zaangazowaniem w jako$¢ oraz rzemiosto produkcji. Wiecej informadii
o tequilach i likierach PATRON na stronie: www.patrontequila.com

Najlepszym sposobem delektowania sie PATRON jest odpowiedzialna konsumpcja. Marka PATRON nalezy do
portfolio Bacardi Limited, z siedzibg w Hamilton na Bermudach. Bacardi Limited odnosi sie do grupy spdtek
Bacardi, w tym Bacardi International Limited.

O Hennessy

Zatozona w oparciu o pionierskiego ducha Richarda Hennessy’ego marka, ktérej historia liczy ponad 260 lat, jest
dzi$ obecna w ponad 160 krajach, pozostajgc jednoczesnie silnie zwigzana z regionem Charente we Francji. Poza
swoimi ikonicznymi koniakami Hennessy rozwija liczne wspétprace kulturowe, czego wyrazem sg partnerstwa
z wizjonerskimiartystamiz catego Swiata. Na przestrzeni lat marka odcisneta trwate pietno rdwniez w swiecie
muzyki, bedac jedna z najczesciej przywotywanych marek w tekstach piosenek — pojawita sie w ponad 3 500
utworach. Hennessy kontynuuje swoje zaangazowanie w kulture muzyczna, wspierajac twércéw przesuwajacych
granice ekspresji — od pionieréw kreatywnosci po globalne gtosy ksztattujace wspdtczesne brzmienie. Dziatania
te odzwierciedlajg wielowymiarowy charakter marki oraz wszechstronnos¢ jej koniakow.


http://www.guess.com/
http://www.patrontequila.com/

