GUESS JEANS’

GUESS JEANS PREZENTUJE PRZYSZLOSC DENIMU NA PITTI UOMO 107

GUESS JEANS powraca na targi Pitti Uomo, juz po raz trzeci przejmujgc tetnigca historig Florencje.
Od serca wydarzenia w Fortezza da Basso po witryny sklepu Rinascente, GUESS JEANS prezentuje

nowy rozdziat denimu — zaréwno wewnatrz, jak i na zewnatrz.

Od czasu wprowadzenia na rynek pierwszych jeanséw stonewashed w 1981 roku, GUESS JEANS
pozostaje liderem w tworzeniu kultowych klasykéw denimu. Marka, ktérej tworcg jest Nicolai Marciano
— obecnie Chief New Business Development Officer GUESS JEANS — wyznacza nowe standardy
w modzie jeansowej, wykorzystujgc odpowiedzialne procesy produkcji, oparte na innowacyjnej
technologii GUESS AIRWASH™, opracowanej we wspotpracy z firmg Jeanologia. Po raz pierwszy
metoda ta zostata zaprezentowana w styczniu ubiegtego roku podczas Pitti Uomo 105. GUESS
AIRWASH™ zastepuje tradycyjnie stosowany pumeks powietrzem i wodg, umozliwiajgc ekologiczng

produkcje denimu, bez rezygnacji z charakterystycznego vintage'owego wykonczenia GUESS JEANS.

W 2025 roku GUESS JEANS zaprosi uczestnikow prestizowego wydarzenia modowego oraz
przechodniow do zapoznania sie z procesem GUESS AIRWASH™ za posrednictwem instalacji
w witrynach sklepu Rinascente we Florencji, na eleganckim Piazza della Repubblica (wystawa odbedzie
sie w dniach 14 stycznia — 3 lutego). Latem ubiegtego roku technologia ta zostata zaprezentowana
w Rinascente w Mediolanie. GUESS JEANS kontynuuje swojg strategiczng ekspansje, otwierajgc
tymczasowy sklep w Rinascente, po sukcesach zwigzanych z inauguracjg pierwszych flagowych
sklepéw w Amsterdamie i Berlinie. Marka pragnie przyblizy¢ europejskim klientom klimat kalifornijskich
krajobrazéw oraz amerykanskg estetyke Dzikiego Zachodu, ktére 40 lat temu zainspirowaty braci
Marciano. Florencja jest dla rodziny GUESS miejscem o szczegdinym znaczeniu —w 1994 roku otwarto

tam pierwszy europejski sklep marki, zaledwie rok po zatozeniu GUESS Europe.

Dziatania GUESS JEANS w Florencji obejmg rowniez showroom w Fortezza da Basso (14—-17 stycznia)
oraz impreze w Stazione Leopolda, podczas ktérej wystgpig DJ Hiver, DJ Tennis i Francesco Del Garda
(15 stycznia). Zrownowazony futuryzm marki GUESS JEANS ewoluuje wraz z jej globalng

spotecznoscia, ktora ceni estetyke produktéw tak samo, jak wartosci stojgce za ich produkcja.

W pierwszym roku od swojej premiery, za ktérg odpowiadat Nicolai Marciano, marka zaprezentowata
inauguracyjng kampanie reklamowg, autorstwa Rafaela Pavarottiego, w ktérej wystgpita brytyjska

aktorka i modelka Iris Law u boku pitkarza Liverpool FC i reprezentacji Anglii - Trenta Alexandra Arnolda.

W 2024 roku marka dynamicznie rozwijata swojg globalng obecnosé, otwierajgc pierwsze flagowe
sklepy w Amsterdamie i Berlinie oraz kolejne lokalizacje w Orio al Serio, Atenach i Kosowie. GUESS
JEANS organizowat takze pop-upy w Paryzu, Barcelonie, Mediolanie, Stambule i Warszawie, a takze

po raz trzeci pojawit sie na festiwalu Coachella.



W 2025 roku Nicolai Marciano planuje dalszy rozwdj marki. Otwarcie nowych flagowych sklepow
planowane jest w Tokio oraz jego rodzinnym Los Angeles. Kolejne kroki to powr6t na Coachelle oraz
otwarcia w Polsce i Dubaju.

Zdjecia: pobierz

Informacje dla prasy
e GUESS JEANS - showroom w Fortezza da Basso (14—17 stycznia)
e Impreza GUESS JEANS i instalacja ,From Stone to Air” w Stazione Leopolda (15 stycznia)

o  Witryny GUESS AIRWASH™ w Rinascente, Piazza della Repubblica, Florencja (14 stycznia —
3 lutego)

O GUESS JEANS

GUESS JEANS to amerykanska marka lifestyle’owa z Zachodniego Wybrzeza, ktéra czerpie z 40-letniej
tradycji w produkcji jeansow. Stworzona przez Nicolai Marciano, GUESS JEANS wprowadza nowg ere
mody jeansowej, fgczagc zaawansowang technologie z odpowiedzialnoscig za s$rodowisko. Marka
oferuje petng linie podstawowych produktéw, koncentrujgc sie na jeansach, ktére oddajg ponadczasowg
esencje GUESS, tgczac bogate dziedzictwo marki z nowoczesnym spojrzeniem na mode. Od 3 czerwca
2024 roku, GUESS JEANS jest dostepne na stronie GUESSJEANS.com, w nowej sieci sklepéw GUESS
JEANS na catlym $wiecie oraz u wybranych partneréw hurtowych. Dotgcz do spotecznosci GUESS
JEANS: @GUESSJEANS #GUESSJEANS

Identyfikacja wizualna

Marka GUESS JEANS obrata dynamiczng strategie marketingowsg, skierowang do mtodszych pokolen,
majgcg na celu poszerzenie swojej obecnosci w $wiecie mody. Ta ewolucja podkresla zdolnos¢ GUESS
JEANS do dostosowywania sie do zmieniajgcego sie krajobrazu branzy. Nowa kampania ma na celu
przedstawienie marki w kultowej odstonie. Ambicja GUESS JEANS siega nowych wyzyn, co widac
w globalnej ekspansji monobrandowych sklepéw, ktdére wprowadzajg innowacyjny koncept inspirowany
kalifornijskim dziedzictwem marki. Ten nowoczesny model sklepu jest takze obecny w konceptach shop-
in-shop, ktére odwzorowujg nowatorskie doswiadczenie zakupowe.


https://we.tl/t-ZepRfJUswV

O Guess? Inc.

Guess?, Inc. projektuje, sprzedaje, dystrybuuje i udziela licencji na kolekcje lifestyle’owe, obejmujace
odziez, jeansy, torby, zegarki, okulary, obuwie i inne produkty konsumpcyjne. Produkty Guess? sag
dostepne w dedykowanych sklepach Guess? oraz w dobrych domach towarowych i sklepach
specjalistycznych na catym $wiecie. Na dzien 28 pazdziernika 2023 roku firma posiadata 1 015 sklepdw
detalicznych w Europie, Ameryce i Azji, a jej partnerzy i dystrybutorzy prowadzili dodatkowo 544 sklepy
na catym $wiecie. Guess? dziata fgcznie w okoto 100 krajach. Wiecej informaciji o firmie mozna znalez¢
na stronie www.guess.com.

O Jeanologia

Od 1994 roku Jeanologia dziata na rzecz stworzenia etycznego, zréwnowazonego i ekologicznego
przemystu tekstylnego. Firma wspétpracuje z markami, detalistami oraz ich dostawcami, wspierajgc ich
w drodze do transformacji. Jeanologia oferuje przelomowe technologie, innowacyjne oprogramowanie
oraz nowy model operacyjny. Ich rozwigzania, takie jak technologie laserowe, G2 ozone, Dancing Box,
e-flow i H2Zero, zrewolucjonizowaty przemyst tekstylny, oferujac nieograniczone mozliwosci
projektowania i wykonczenia odziezy. Innowacje te nie tylko obnizajg koszty, ale takze ograniczajg
zuzycie wody, energii i chemikaliow. Jeanologia zacheca wszystkich interesariuszy przemystu
tekstylnego do wspierania ich Misji Zero: wysuszenia i detoksykacji przemystu jeansowego. Wiecej na
stronie: jeanologia.com


http://www.guess.com/

