GUESS JEANS’

GUESS JEANS i Nicolai Marciano ogtaszajg nowy, ekscytujacy rozdziat, nawigzujac kreatywna
wspoétprace z renomowanym, japonskim, multidyscyplinarnym artystg VERDY’m.

Czwartek, 27 marca 2025 r. — GUESS JEANS oraz Nicolai
Marciano, Chief New Business Development Officer,
ogtaszajg nawigzanie kreatywnej wspotpracy z japonskim,
multidyscyplinarnym artystg VERDY’'m, ktéry jest obecnie
jedna z czotowych postaci w branzy kreatywnej i modowej na
Swiecie. Ta wspdtpraca ptynnie tgczy wspodtczesny styl
VERDY’ego z bogatym dziedzictwem GUESS JEANS.

Od 2023 roku GUESS JEANS realizuje serie globalnych
projektow we wspétpracy z VERDY’m, organizujgc wydarzenia
w Paryzu, Hongkongu, Japonii i Osace. W 2025 roku Nicolai
Marciano umacnia relacje marki z tym wszechstronnym
artysta, oficjalnie witajgc go w rodzinie GUESS JEANS.

.Ciesze sie, ze bede pracowa¢ z GUESS JEANS i moim
dobrym przyjacielem Nicolaiem. Zawsze doceniatem, ile pasji
on i jego rodzina wtozyli w te marke. GUESS ma niesamowicie
bogatg historie i kulture, a ja ciesze sie, ze moge byc jej
czescig”. — VERDY.

Po wprowadzeniu marki na rynek w 2024 r. Nicolai Marciano nadzorowat globalne aktywacje, otworzyt
flagowe sklepy w Amsterdamie i Berlinie oraz przewodzit ekspansji marki w Indiach, poprzez wspotprace
z Tata Unistore. Ogtoszenie partnerstwa artystycznego z VERDY’m to kolejny krok w globalnej ewoluciji
GUESS JEANS, ktory tgczy rozwdoj rynkowy z kulturalnym i artystycznym dorobkiem marki.

~Miatem przyjemnos$c¢ pozna¢ VERDY’ego i zaprzyjaznic sie z nim na przestrzeni lat. Zawsze podziwiatem
jego zyczliwos$¢ i umiejetnos¢ wprowadzania zabawy i lekko$ci do kazdego projektu, ktérego sie podejmuje.
W zwigzku z duzg zmiang naszej strategii w Japonii, ktora teraz koncentruje sie na GUESS JEANS, bytem
przekonany, ze VERDY powinien sta¢ sie czescig tego ekscytujgcego, nowego rozdziatu."
— Nicolai Marciano.

Jako pionier japonskiej sceny kreatywnej, VERDY ma za zadanie wzbogaci¢ i na nowo zdefiniowaé
uniwersum GUESS JEANS. Nawigzanie wspotpracy to zapowiedz kolejnego etapu w strategii ekspansiji
marki na rynku japonskim.

Imponujagce portfolio VERDY’ego obejmuje kultowe projekty, takie jak ,Girls Don't Cry" i ,Wasted Youth",
a takze jego ukochane postaci — Vick i Visty. W swoim dorobku ma wspétprace z takimi globalnymi
markami, jak Nike, Human Made, Kenzo, Beats by Dre, McDonald's, Instagram i Dover Street Market. Petnit
takze funkcje dyrektora artystycznego podczas ComplexCon Long Beach 2022, ComplexCon Hongkong
2024 oraz trasy koncertowej "Born Pink" K-popowego zespotu Blackpink.



Dotgczenie VERDY’ego do kreatywnego Swiata marki jest odzwierciedleniem zaangazowania GUESS
JEANS w promowanie innowacji i wschodzgcych talentéw, ksztattujgcych mode, sztuke, muzyke i kulture,
Wspotpraca ta poprzedza dtugo wyczekiwane otwarcie flagowych sklepow GUESS JEANS w Tokio
i Los Angeles, tagczac wptywy obu miast i przygotowujgc grunt pod przyszie dziatania firmy.

Zdjecie Nicolaia Marciano i VERDY'ego: pobierz
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